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Os mitos e seus multiplos olhares:

desnudando significados
RESUMO

O presente trabalho busca apresentar conceitos, sentidos e apontamentos
sobre 0s mitos, ambicionando, sobretudo, contribuir com as discussdes que
permeiam o tema em questdo. Sob esse prisma, sdo apresentadas as con-
tribui¢des de Barthes (1993, 2001), Campbell (2007), Eliade (1972, 2004),
Lévi-Strauss (1989) e Morin (1972), entre outros. Ao fim do estudo, con-
forme exposto pelos autores elencados, entende-se que atribuimos aos mi-
tos um carater divino e os elevamos a um lugar aonde nés, meros mortais,
nido temos capacidade de chegar; os mitos, portanto, estdo acima dos seres
humanos comuns, pois possuem, justamente, habilidades e competéncias
que os demais, em tese, ndo tém.

Palavras-chave: mitos; mitifica¢do; conceitos.

1 INTRODUCAO

Os mitos mexem com nossos sentidos e revolvem nosso imaginario.
E neles que nos inspiramos e deles é a nossa vontade de ser como tais,
quase como deuses do Olimpo. Morin (1972, p. 26) diz que “[....] um mito
¢ um conjunto de condutas e situa¢des imagindrias. Essas condutas e si-
tuagdes podem ter por protagonistas personagens sobre-humanos, heréis
ou deuses”.

E comum relacionarmos figuras miticas aquilo que gostarfamos
de ser, seja no cinema, seja no esporte. O autor complementa, dizendo
que os mitos “atuam a meio caminho entre os deuses e os mortais;
ambicionam tanto a condi¢do de deuses quanto aspiram a libertar os
mortais de sua miséria infinita” (Morin, 1972, p. 27). Nesse sentido, o
presente trabalho busca apresentar conceitos e apontamentos sobre os
mitos, ambicionando, sobretudo, contribuir teoricamente com as discus-
sdes que permelam o tema.

2 MITOS: CONCEITOS, APONTAMENTOS E
PODERES

Randazzo (1997) e Lloyd (2018) revelam que, nas construgdes hu-
manas passadas, os mitos tinham uma fungdo essencial para a humanida-
de, pois eram os detentores da sabedoria. Nessa época, os conhecimentos
eram transmitidos aos mais novos por meio de ensinamentos e fabulas
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mitoldgicas, deixando os individu-
os conscientes a respeito das suas
origens e de sua existéncia. Sobre
a questdo, Eliade (2004, p. 13) rela-
ta: “O mito lhe ensina as histérias
primordiais que o constitufram
existencialmente, e tudo o que se
relaciona com a sua existéncia e
com o seu préprio modo de existir
no Cosmo o afeta diretamente”.

Para Buttervorth (1966) e
Randazzo (1997), o termo mito &,
habitualmente, relacionado a uma
situagdo que jamais ocorreu, uma
histéria inventada. Posteriormen-
te, em seu texto, os autores acabam
consentindo com os apontamen-
tos de Campbell e Moyers (2014),
quando asseveram que um mito
goza de enorme relevancia social
em contato com a origem humana,
ainda que, as vezes, ele acabe ndo
sendo, de fato, algo verdadeiro.

Barthes (1993), sob outro
prisma, diz que os mitos séo falas;
no entanto, o autor reforca que ndo
se trata de uma fala qualquer: o
mito é um sistema de comunicacio,
¢ uma mensagem. Nesse sentido,
segundo o autor, tudo pode cons-
tituir um mito. A Monalisa, por
exemplo, é um mito da pintura,
pois, mesmo sendo um quadro fixo
em uma parede, tem muito a dizer
e a comunicar. Michael Jordan e
Michael Phelps, astros do esporte
americano, comunicavam por meio
de cestas e bragadas, por isso, fo-
ram considerados atletas “fora da
curva” e mitos do seu tempo.

A fala dessa narrativa nio
¢ (ou ndo precisa obrigatoriamen-
te ser) oral. O relato pode ser de
maneira escrita ou ilustrada. De
fato, a escrita, o video, a fotogra-
fia, a matéria, a arte, a publicidade
e/ou o esporte servem de alicerce

para a fala mitica. Essa comunica-
¢do mitificada vem por intermédio
da produg¢do de um contetido cons-
tituido em consequéncia de uma
comunicagdo apropriada: todos os
elementos do mito, desde os repre-
sentativos até os graficos, consti-
tuem-se de uma consciéncia signi-
ficante, tornando viavel discorrer
sobre eles,
da sua matéria. Por conseguinte,

independentemente

como assevera Barthes (2001), a
fotogratia, por exemplo, terd exa-
tamente a mesma considerag¢io no
quesito fala como um texto de jor-
nal. A fala, por seu turno, significa
algo quando os préprios objetos se
transformam nela mesma.

Os mitos, no entanto, podem
transformar-se. E o que explanam
Lévi-Strauss  (1989), Campbell
(2007) e Falcous e Masucci (2019).
Um mito, embora, naquele mo-
mento, seja uninime, pode, com
uma atitude errada, perder seu sta-
tus de divindade e ser algado a firia
da opinido publica. Exemplo disso
¢ o ator Kevin Spacey, aclamado
por filmes como Beleza America-
na (1999) e séries como House of
Cards (2013). Acusado de abuso
sexual, mesmo tendo se declara-
do inocente, o ator perdeu contra-
tos importantes na carreira. No
ambito esportivo, O. J. Simpson,
mesmo absolvido da acusagio do
assassinato de sua ex-mulher Ni-
cole Brown e de seu amigo Ronald
Goldman, com a polémica, com-
prometeu sua vitoriosa carreira no
tutebol americano.

Campbell e Moyers (2014)
e Balan (2017) argumentam, tam-
bém, que os mitos acabam tor-
nando-se exemplos, simbolos para
pequenas atitudes, presentes no
subconsciente e inconsciente das

7

pessoas, isto é, conectados a na-
tureza delas. A semelhanca com
0 mito, uma reac¢do emocional ou,
até mesmo, um padrdo no intimo
da psiqué humana podem ser ge-
rados em uma simples a¢do de um
individuo. “O vbo da aeronave, por
exemplo, atua na imaginagdo como
libertagdo da terra” (Campbell;
Moyers, 2014, p. 19).

Para Barthes (2001, p. 183),
0 mito consiste em um sistema de
dois pontos, em que ha imprecisdo:
o inicial é elaborado pelo ponto
final de um sentido. Assim, o autor
alega que “[...7] o mito depende de
uma ciéncia geral extensiva a lin-
guistica”. Por outro lado, Tuastad
(2019) afirma que os mitos esti-
mulam a tomada de consciéncia da
sua perfei¢do possivel, a plenitude
da sua forga, a introdugio de luz
solar no mundo. Destroem mons-
tros, destroem as colsas mais som-
brias. O autor, por fim, garante: os
mitos o apanham, 14 no fundo de
VOCé mesmo.
Eliade
(2004, p. 18) afirma que o mito cria-

De modo geral,
do nas sociedades arcaicas elabora
“[...] a Histéria dos atos dos Entes
Sobrenaturais”; histéria essa que,
por se referir a realidades, é apon-
tada como uma verdade absoluta
e, também, sagrada. Outro pon-
to levantado pelo autor é a ques-
tdo de o mito se referir sempre a
uma feitura, a como algo se tornou
real, “[...] ou como um padrio de
comportamento, uma instituigdo,
uma maneira de trabalhar foram
estabelecidos. Essa é a razdo pela
qual os mitos constituem os para-
digmas de todos os atos humanos
significativos” (Eliade, 2004, p. 18).
Os mitos humanos tém se desen-
volvido em todo o mundo, ndo im-
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portando a época e, muito menos,
a conjuntura. Da mesma maneira,
os mitos sdo considerados para to-
dos os itens disponiveis das agdes
do corpo e da mente como a viva
Inspiragao.

3 CONSIDERACOES FI-
NAIS

Apbs o exposto, infere-se
que o mito tem algo de sobrena-
tural. E o que, inclusive, reforga
Eliade (1972, p. 18). O autor res-
salta que, em suma, “[...]] os mitos
revelam que o mundo, o homem
e a vida tém uma origem e uma
histéria sobrenaturais e que essa
histéria é significativa, preciosa e
exemplar”. E como se atribuisse-
mos aos mitos um cardter divino
e os elevassemos a um lugar aon-
de nds, meros mortais, ndo temos
capacidade de chegar; os mitos,
portanto, estdo acima dos seres
humanos comuns, pois possuem,
justamente, habilidades e compe-
téncias que os demais ndo tém.
Ser um mito é, portanto, um status
alcangado por poucos.
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